DAFTAR ISI

LEMBAR PERSETUJUAN SIDANG .. .. ..., i
LEMBAR PENGESAHAN SIDANG. ..., il
SURAT PERNY AT A AN . ¢ttt e et il
KAT A PENG AN T AR L e, v
DA T AR ISl e vi
DAFTAR BAG AN . ... e vii
B A L. 1
PENDAHULUAN .. . e 1
1.1 Latar BelaKang. ... ..o 1
1.2, Rumusan Masala...... ... 2
1.3, Tujuan Penelitian. . ... ....o.ouiinii i e 2
1.4, Manfaat Penlitian. ... ......c.oeiuiieinii e 4
1.4.1. Secata TEOIMEIS. . ..uuuini it 4
1.4.2. SeCara PraKtiS. .......o.ouiniiiii 4
5 5
TINJAUAN PUST AK A . oot aenes 5
2.1. Penelitian Sebelumnya. ..........ooooiiiiii i 5
2.2. Komunikasi Pemasaran. .............oooiiiiiiiii i 6
2.2. 1 BAeKEIVIEAS. ..ottt e 6
2.2.2 Efektivitas Komunikasi Pemasaran...............c..ooooiiiiiniiiiinnn... 8
2.2.3. Efektivitas Media Sosial Sebagai Media Promosi..............c...coooeiuni. 11

2.2.4. AIDA . 11



2.3 NEW MEAIA. . e 12

2.3.1. Media Sosial. ..o 13

2.3.2 INSEAGIAM. ...ttt ettt e 14

2.4, Minat Beli......oooiui i 15

2.4.1. Indikator Minat Beli...........coooiiiiiiii e 16

2.5. Kerangka PemiKiran. ..........oouiiiiiiiniitii e e 17

B A B 3. 18

METODE PENELITIAN. ...t 18

3.1, Desain Penelitian. ... ... 18

3.2. Obyek Penelitian. ... .....ooiuiii it 18

3.3. Populasidan Sampel..........coooiiiiiii 19

B POPULAST. ..ttt e 19

3 D SaAMIPCL. .o e 20

3.6. Teknik Sampling...........coiiiiiiiii e 20

3.6.1. Bahan Penelitian dan Unit Analisis............ocoiiiiiiiiiiiii e 21

3.6.2. Definisi Operasional dan Variabel..................ccooiiiiiiii e, 21

3.6.3. Teknik Pengumpulan Data.............o.ooiiiiiiiiiiii e 23

3.7. Teknik Pegumpulan Data Primer...............oooiiiiiiiiiiiiiiie e 23

3.8. TeknikPengumpulan Data Sekunder....................oooiiiiiias. 23
3.8.1. Teknik Analisis Data...........ooiiiiiiii e, 24

3.8.2. ValIditas. . ... e 24
3.8.3.REIIDIIAS. .. .eeee e 26

DAFTAR PUS T AK A . e e 28
DAFTAR RIWAYAT HIDUP. ...t 31

LAMPIRAN KUESIONER. ... 32



DAFTAR BAGAN

Bagan 2.5. Kerangka PemiKiran. ...........o.oiiiiiiiiiiiiii i
Bagan 3.2. Waktu Penelitian. ............ooiiiiiii e

Bagan 3.5. Definisi Operasional............oouiiiiiiiiiii i



